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Seminarium licencjackie: Jezyk w kulturze — historia, tendencje, przysztos¢

Tematem przewodnim seminarium jest ewolucja praktyk komunikacyjnych i struktur jezykowych w
perspektywie diachronicznej. Jezyk jako zwierciadto kultury cechuje wlasciwy mu dynamizm. To w
nim zapisane sg do$wiadczenia pokolen, systemy warto$ci oraz specyficzne dla danej spoteczno$ci
sposoby rozumienia $wiata. Od glinianych tabliczek, przez pras¢ drukarska, az po algorytmy
sztucznej inteligencji — forma i kondycja jezyka zawsze odzwierciedlajg kondycje cztowieka.

Opisowi poddane zostang takie kwestie, jak:

- jezyk jako elastyczny systemem tworzacy nowag siatke terminologiczng wraz z rozwojem
technologii i zmianami spotecznymi  (neologizacja, neosemantyzacja, metaforyzacja,
terminologizacja, potocyzacja);

- jezyk jako odzwierciedlenie struktury spotecznej danej epoki (idiolekt, tj. jezyk osobniczy
konkretnego tworcy, czy dzieta);

- jezyk jako narzedzie zmian w systemie warto$ci;

- jezyk a tozsamosc;

- proces demokratyzacji w jezyku ze szczegolnym uwzglgdnieniem mechanizmoéw zacierania granic
miedzy kodem oficjalnym a nieoficjalnym (wplyw kultury milodziezowej na wspotczesng
polszczyzne), permanentnego dazenia do ekonomizacji wysitku (tendencja do upraszczania) oraz
ekspresywnosci (emocjonalizmy i ich miejsce w polszczyznie);

- globalizacja i jej wplyw na jezyk narodowy;

- cyfryzacja i kultura obrazkowo-tekstowa (jezyk sieci a kondensacja przekazu);

- przysztos¢ jezyka w obliczu nowych technologii.

Szczegb6lne miejsce w rozwazaniach o jezyku zajmie diagnoza, dokonujacych si¢ w przeciggu
ostatnich lat, transfiguracji spolecznych, kulturowych, zwyczajow i relacji komunikacyjnych oraz
jezykowych wywolanych gléwnie za sprawa nowoczesnych medidéw elektronicznych, gdzie odbiorca
staje sie tworca, wytworca, konsumentem, producentem. A zatem m.in. polszczyzna Internetu jako
specyficzny wariant jezyka ogolnego (odmiana socjolektalna); stereotypizacja oraz szablonizacja
wypowiedzi w massmediach oraz reklama w komunikacji marketingowej.

Licze przede wszystkim na Panstwa inwencje¢ oraz kreatywnosc.
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