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Seminarium licencjackie:  Język w kulturze – historia, tendencje, przyszłość 

 

Tematem przewodnim seminarium jest ewolucja praktyk komunikacyjnych i struktur językowych w 
perspektywie diachronicznej. Język jako zwierciadło kultury cechuje właściwy mu dynamizm. To w 

nim zapisane są doświadczenia pokoleń, systemy wartości oraz specyficzne dla danej społeczności 

sposoby rozumienia świata. Od glinianych tabliczek, przez prasę drukarską, aż po algorytmy 
sztucznej inteligencji – forma i kondycja języka zawsze odzwierciedlają kondycję człowieka.  

Opisowi poddane zostaną takie kwestie, jak:  

 - język jako elastyczny systemem tworzący nową siatkę terminologiczną wraz z rozwojem 

technologii i zmianami społecznymi (neologizacja, neosemantyzacja, metaforyzacja, 
terminologizacja, potocyzacja);  

- język jako odzwierciedlenie struktury społecznej danej epoki (idiolekt, tj. język osobniczy 

konkretnego twórcy, czy dzieła); 
- język jako narzędzie zmian w systemie wartości;  

- język a tożsamość; 

- proces demokratyzacji w języku ze szczególnym uwzględnieniem mechanizmów zacierania granic 

między kodem oficjalnym a nieoficjalnym (wpływ kultury młodzieżowej na współczesną 
polszczyznę), permanentnego dążenia do ekonomizacji wysiłku (tendencja do upraszczania) oraz 

ekspresywności (emocjonalizmy i ich miejsce w polszczyźnie); 

- globalizacja i jej wpływ na język narodowy; 
- cyfryzacja i kultura obrazkowo-tekstowa (język sieci a kondensacja przekazu); 

- przyszłość języka w obliczu nowych technologii. 

Szczególne miejsce w rozważaniach o języku zajmie diagnoza, dokonujących się w przeciągu 
ostatnich lat, transfiguracji społecznych, kulturowych, zwyczajów i relacji komunikacyjnych oraz 

językowych wywołanych głównie za sprawą nowoczesnych mediów elektronicznych, gdzie odbiorca 

staje się twórcą, wytwórcą, konsumentem, producentem. A zatem m.in. polszczyzna Internetu jako 

specyficzny wariant języka ogólnego (odmiana socjolektalna); stereotypizacja oraz szablonizacja 
wypowiedzi w massmediach oraz reklama w komunikacji marketingowej. 

Liczę przede wszystkim na Państwa inwencję oraz kreatywność. 

 

Prof. dr hab. Anna Janicka 

Wiek XIX – wiek XX: miejsca osobne, miejsca wspólne 

 

 

 

 

 

 

 


